Die dreiste Markt-Strategie
des Iman Rezai oder: Folter
ist kein Mittel der Kunst!
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Ware Schweigen in diesem Fall eigentlich Gold? Warum dem
Torichten eine o6ffentliche Plattform bieten?

Die Zeiten, 1in denen der Kritik das Wahre der Kunst von
anderen Waren zu unterscheiden als Kernpflicht oblag, sind
langst vorbei. Das System hat neben dem scheinbar reinigenden
Meinungsgeblahe der Medien seinen eigenen Filter, um Qualitat
von, na sagen wir Scharlatanerie zu scheiden. Dennoch, wider
den Stachel zu 10cken ist im vorliegenden Fall einer
unangenehmen Aktion von Iman Rezai angebracht, und zwar
bewusst bildlos und linkfrei. Sie macht deutlich, dass eine
neue Generation von Biografie-Designern am Werk ist, denen es
vor allem um eins geht: PR. Und damit um Kohle. Hierbei sind
die eingesetzten Mittel offensichtlich vollkommen zu
Werkzeugen dieses Vermarktungssystems verkommen.

Das ist keine Kunst, das ist schlicht degoutant. Iman Rezai,
1981 im iranischen Schiraz geboren, im vergangenen Jahr
Abschlusskandidat der Berliner Universitat der Kinste, tritt
mit scheinbar provokanten Aktionen an die Offentlichkeit.
Neuester ,Coup”“: Er bietet — sofern es nicht ein Fake ist -
dem geneigten Probanden zwischen dem 29.11. und 6.12. ein
waschechtes Waterboarding an. Also diejenige Foltermethode,
mit der das Opfer nicht getotet, sondern durch gewaltsames
Untertauchen gequalt und zermiurbt wird. Diese
menschenverachtende Perfidie kam wahrend der Prasidentschaft
George W. Bushs durch CIA und andere US-amerikanische
Regierungsbehorden bei der Vernehmung von Terrorverdachtigen
zum Einsatz und damit breiten Kreisen weltweit zu Bewusstsein.
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Betroffenheitsklauseln aus der Hobbykiste

Man kann sich den ganzen hobbytheoretischen Begrundungssermon
hinter Rezais Pseudo-Polit-Anliegen sehr gut vorstellen. Denn
seine PR-Maschine lauft wie geschmiert. In etwa so? ,Der
Berliner Kinstler Iman Rezai kreiert Ausnahmesituationen, 1in
denen Kunstbesucher mit einer Realitat konfrontiert werden,
die sie ansonsten nur aus den Medien zu kennen glauben..” Noch
ein paar Betroffenheitsklauseln in Fremdwort-Teig geknetet:
Fertig ist die ,groBe Kunst”“. Besuche man nur die Webseite.
Abstruse Sentenzen ummanteln in der Produktwerbung den
eigentlichen Zweck mit billigen kulturhistorischen
Behauptungen, um die Ausstellung — lasse man sich den
verschwurbelten Titel auf der Zunge zergehen - ,bDie
performative Postmoderne als Ausdruck moderner Austeritat im
Zeitalter der Prekarisierung Edition 1 — Illusion H20“, in
deren Kontext die Aktion stattfindet, zu bewerben. Neben Rezai
bespielen zudem funf weitere Nachwlchsler den Bereich eines
Hotels am Checkpoint Charlie. Schaut man sich deren Werk an,
wird die Lage auch nicht unbedingt interessanter.

Aktionen fiir den Boulevard

Wie unendlich differenzierter hat es 2006 Santiago Sierra mit
245 Kubikmeter” in der von ihm mit Abgasen von sechs Pkw
gefluteten Synagoge Stommeln vorgemacht, dass man -
schockierend - Kunstbetrachter auf freiwilliger Basis 1in
Extremsituationen bringen kann. Aber hier liegt der Fall
anders, weil sinntragend und historisch kontextualisiert und
auf die Gegebenheiten hin lokalisiert. Iman Rezai hingegen
setzt ausschlieBlich auf Boulevard. Hinter ihm steht eine
Agentur mit Namen ,The Coup®, die sich selbst mit den Satzen
,Wir verstehen weder Fashion, Lifestyle noch Kunst als
Charitybranchen. Im Fokus steht der Mehrwert und folglich der
Profit des Kunden” anpreist. Und wenn das kein Witz ist, heilst
es: Wir verhokern jeden Dreck auf dreckige Weise, wenn’s nur
Profit einbringt. Es geht also ausschlieflich um Publicity und
ums Kasse machen. Wie anders erklaren sich die zwei torichten
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Vorlauferaktionen, mit denen Rezai sich ins Gesprach gebracht
hat.

Zwischenruf: Sollen wir uns allen Ernstes an den Zustand
gewohnen, dass Modefotografen als Kunstler proklamiert und von
ein und derselben Agentur wie Rezai im gleichen sprachlichen
Duktus vertreten werden? Der Kunstler und die Kunst als
gelabelte Luxushandtaschen. Und wie verkommen sind eigentlich
diese ,Nachwuchskinstler”, dass sie auf jene unverschamte
Weise mit gestylter Dummheit in den Markt drangen und sich von
PR-Schleudern wie ,The Coup” ein Image und Sprachgewand
verpassen lassen?

Fingierte Guillotinen-Abstimmung

Doch zuruck zur Sache: Das erste Mal fingierte Rezai im
Internet eine Abstimmung Uber das Guillotinieren eines Schafs.
Uber 2,5 Millionen Klicks soll das eingebracht haben. Das
Mordwerkzeug hat ein Sammler angeblich fir 2,3 Millionen
Dollar erworben. Anfang November verschickte er im Namen der
der Neuen Nationalgalerie E-Mails, die behaupteten, Rezai habe
den Server des Instituts unter Kontrolle gebracht. Tauschung
wohin man schaut. Die Erregungsmaschinerie fand ihr Futter und
der Schaumschlager seine billige Propaganda. Selbst gestandene
Nachrichtenagenturen fielen auf den Blodsinn herein. Und nun
dieses Wasserspielchen mit dem Publikum. Nein, das ist nichts.
Das tut nur so, als ob es Kunst sei, dieses Deckmantelchen
niederer Interessen. Es ist ein albernes Spektakel fur eine
profitgeile Aufmerksamkeitsindustrie, das die niederen
Instinkte einer ennuyierten Gesellschaft bedient, in der die
Anliegen der kunstlerischen Kritik und Aufklarung in Form
rhetorischer Vehikel zum Rauschmittel des Glamours verkommen
sind. Das einzig Kunsthafte an der Sache ist hochstens noch
die Dreistigkeit, mit der Iman Rezai in den orchestrierenden
Medien seine durftige Karriere fingiert.



