,Sel Teil unserer
Biicherwelt!“ — Wie sich der
Piper Verlag seine
Rezensenten wunscht

geschrieben von Bernd Berke | 1. Juli 2019

Was Goethe wohl zu all dem gesagt hatte? Wahrscheinlich
doch wieder sein berudchtigtes ,Schlagt ihn tot, den
Hund! Es ist ein Rezensent.” (Foto: Bernd Berke)

Der Piper Verlag hat sicherlich seine langjahrigen Verdienste.
Doch jetzt, in Zeiten der Digitalisierung (*gahn*), bricht er
offenbar zu neuen Ufern auf. Auch fiir Blogger(innen) zeigt
sich das Miinchner Haus neuerdings aufgeschlossen; allerdings
nur unter gewissen Bedingungen, die auf der Piper-Homepage
unter der niichternen Zeile ,Unsere Kriterien zur
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Zusammenarbeit” dargelegt werden.

Zusammenarbeit also. Nicht etwa kritische Offentlichkeit oder
dergleichen Schmonzes von vorgestern. Und wohl auch kaum ein
Gedanke an herkommliche Rezensionen, die vielleicht mal
weniger gunstig ausfallen konnten. Gefragt ist allenfalls das,
was manche neckisch , Rezis” nennen — ganz so, als wurden sie
»Supi” sagen.

Wohin die Reise bei Piper geht, lasst sich im weiteren Verlauf
ahnen. Alle Zitate mit Hervorhebungen wie im Original:

- ,Dein Blog oder Youtube-Kanal existiert langer als ein
Jahr und verfigt Uber ein gultiges Impressum.
= Du schreibst und postest regelmaBig auf Deinen Kandlen.“

So weit sicherlich nachvollziehbar. Der Piper Verlag, seit
Marz 2016 von der vormaligen FAZ-Literaturchefin Felicitas von
Lovenberg geleitet, will sich halt nicht mit gar zu fluchtigen
sozialmedialen Erscheinungen oder Phantomen plagen, die
womoglich nur Rezensions-Exemplare einsacken wollen und dann
ihre Portale ld6schen oder verwaisen lassen.

Am liebsten total virale Influencer?

Allerdings fallt hier schon auf, dass man es eben auch — und

vielleicht ganz besonders? — auf YouTuber(innen) abgesehen
hat. Ware es denkbar, dass dem Hause Piper mittlerweile jene
»Influencer”, die ein Buch ohne hochtrabendes Gelaber

empfehlend in die Kamera halten, lieber sind als kritische
Geister, die sich mit wirklichen Rezensionen abmihen? Hatten
sie eventuell am allerliebsten hipstermalige Leute mit der
viralen Mega-Power eines Rezo, die ein Buch kurzerhand als
»cool” oder ,geil” bezeichnen?

Nun, ganz so hoch (bzw. eigentlich tief) liegt die Latte
nicht. Wir Ulauschen weiter und erfahren etwas uber die
Mindestanforderungen:



= ,Dein Instagram Account hat mindestens 2.000 Follower,
auf Facebook und Twitter folgen Dir mindestens 1.000
Fans und mindestens 5.000 Abonnenten schauen Deine
Videos auf Youtube.”

Instagram, Facebook und Twitter scheinen also schon mal
Pflicht zu sein, desgleichen YouTube. Aber das alles genugt
noch nicht. Die jeweiligen Gefolgsleute miussen auch moéglichst
zahlreich und lebhaft reagieren, am besten trampeln und
johlen, wenn das denn ginge:

= ,Damit wir sehen kénnen, dass Deine Follower an Deinen
Inhalten interessiert sind, 1ist uns auch eine gute
Interaktionsrate wichtig.”“

Damit ware die intellektuelle Spreu vom kaufmannischen Weizen
gesondert. Es wiurde einen schon interessieren, welche Verlags-
Kontrollettis auf welche Weise die Interaktionsrate ermitteln
und beurteilen. Uberdies ware es interessant zu erfahren, was
nach ein oder zwei negativen Besprechungen geschahe. Dann ware
doch hochstwahrscheinlich Schluss mit lustig.

Aber selbst im Falle des Wohlverhaltens bleibt noch mehr zu
tun, namlich dies:

= ,Deine Besprechungen pflegst Du in die gangigen Online-
Shops und Communities ein.“

Sprich: Die Empfehlungen soll man z. B. auch bei Amazon,
Thalia usw. verbreiten — mit ganz, ganz vielen ****x*
Sternchen, versteht sich. Womit man dann endgultig ein
verlangerter Arm oder besser ein nlutzliches Sprachrohr der
Piper-Presse- und PR-Abteilung ware. Wie lautet doch gleich
die 1in eine rosarote Wolke gepackte, geradezu
enthusiasmierende Uberschrift auf der entsprechenden Web-
Seite:

,5ei1 Teil unserer Bicherwelt!”

Nein, danke!



