Vertrag verlangert: Benedikt
Stampa bleibt bis 2018
Intendant des Dortmunder
Konzerthauses

geschrieben von Martin Schrahn | 18. Juli 2012
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Zehn Jahre alt wird das Konzerthaus Dortmund im September, und
rechtzeitig zur anstehenden Jubelfeier sorgt die Stadt fiir
gute Nachrichten. Denn soeben wurde der Vertrag mit Intendant
Benedikt Stampa vorzeitig um fiinf Jahre verlangert.

Bis 2018 also darf er die Geschicke des Hauses nun leiten. Er
habe es seit seinem Amtsantritt 2005/06 durch kluge
Programmpolitik und beispielhafte Formate wie
»Exklusivkinstler” (aktuell Esa-Pekka Salonen), ,Zeitinsel“-
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Festivals oder ,Junge Wilde® zum Erfolgsmodell gemacht, heilst
es in der offiziellen Begrundung.

Das exklusive Popabo, Konzerte mit hochkaratigen Solisten und
Orchestern oder kleinen Ensembles, Weltmusik oder konzertante
Oper spiegeln zudem eine Erfolgsmixtur wieder, die in ihrer
Vielfalt Spannung verheillt, das Publikum neugierig macht.
Stampa hat stets betont, dass Klappern zum Handwerk gehort.
Will sagen: Ohne eine subtile, ideenreiche, auch freche
Werbestrategie ware das Konzerthaus kaum in der Lage, eine
Auslastungsquote von aktuell 70 Prozent zu erreichen.

Frechheit bringt Gewinn: Dass dies nicht nur ein Spruch 1ist,
beweist der Werbefilm Uber die neue Generation der ,Jungen
Wilden“ ebenso wie der Schatz an markigen Satzen, die sich im
Programmbuch fiur die Saison 2012/13 finden. Da werden die
Nachwuchssolisten, schon mehr oder weniger berudhmt, unter dem
Titel ,Das Ende der klassischen Klassik” vorgestellt, da lesen
wir als Gesamtmotto ,Musik bereichert”.

Binsenweisheit hier, die Neuerfindung des Rades dort? Nehmen
wir also die ,Jungen Wilden“: die Pianisten Jan Lisiecki und
Khatia Buniatishvili, die Geiger Ray Chen und Vilde Frang, die
Sopranistin Anna Prohaska, der Cellist Andreas Brantelid sowie
Sebastian Manz (Klarinette) werden sich in den nachsten drei
Jahren die Konzerthaustur in die Hand geben. Im Werbefilm
agieren sie wild bis zum auBersten: Musizieren sich in einen
Rausch, der zur Zerstorung der Instrumente fuhrt, wahrend sich
die Sangerin die Perlenkette vom Halse reift.

Derartige Leidenschaft, lautet die Botschaft wohl, ist auch
bei den Konzerten zu erwarten (ohne Sachbeschadigung, versteht
sich). Und wie steht’s um die Bereicherung mit Musik?
Intendant Stampa weill sehr wohl, dass die Kunst nach Brot
geht. Doch Botschaften wie ,Ich bin Millionar an
Glickshormonen” oder ,Ich spekuliere. Auf Freudentranen”
bedeuten nichts anderes als die Tatsache, dass ein Leben ohne
Musik seelenlos 1ist. Der Kunstgriff, ReizwOrter aus der



Wirtschaftssprache asthetisch umzudeuten, 1ist dabei so
originell wie frech. Aber viele mdgen denken: So hatte das
schon langst mal jemand formulieren missen, um der Kunst
willen.

Gut aufgestellt und ziemlich prasent also darf das Dortmunder
Konzerthaus sein Zehnjahriges feiern. Mit vier Gala-Abenden
vom 7. bis 10. September. Mit insgesamt etwa 100
Eigenveranstaltungen. Auf dass das geistige Kapital wachse,
wie es im Programmbuch steht.

Informationen zur neuen Saison gibt es unter
www.konzerthaus-dortmund.de

Eine Marotte im Buchdesign

geschrieben von Bernd Berke | 18. Juli 2012
Bei Durchsicht der neuen Buchkataloge (Herbstprogramme 2012)
ist mir eine Eigenart des Schriftdesigns aufgefallen.

Ich weiB nicht, ob das Kind in der Fachwelt einen Namen hat.
Jedenfalls haben sich etliche Umschlaggestalter
stillschweigend darauf geeinigt, Titelzeilen in mehr oder
weniger willkurlich abgehackter Schreibweise zu prasentieren.
Die einzelnen Buchstaben werden dabei gleichsam zu
Hauptdarstellern, bildliche Elemente rucken in den Hintergrund
oder fehlen ganz.

Da ich das Copyright an den aktuellen Entwiurfen keineswegs
verletzen mochte, stelle ich hier keine Originalcover ein,
sondern habe zwei denkbar gewichtige Titel der Weltliteratur
handschriftlich portioniert und das Ergebnis abgelichtet.
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Voila!

Schriftdesign (Hihi) wund
Foto: Bernd Berke

Naturlich sind die wirklichen Buchumschlage typographisch und
auch sonst ungleich gewiefter gestaltet, es gibt gar
vereinzelt veritable ,Hingucker®. Das Prinzip bleibt aber
erhalten. Die Resultate sehen en masse machtig gewollt aus,
sie riechen sehr nach kurzlebigem Trend. Der kleine
Uberraschungseffekt verbraucht sich rasch; erst recht, wenn er
dermaBen in Serie geht. In der nachsten Saison wird man das
schon nicht mehr ernsthaft aufgreifen konnen.

Solange es aber noch wahrt, koénnte man daran noch schnell ein
paar Fragen knupfen. Hat das etwas mit einst modischer,
inzwischen aber etwas abgestandener Dekonstruktion zu
schaffen? Oder wird gegen den Hang zur leichtgangigen Lekture
Einspruch erhoben? Fast uberall sonst wird einem Lesestoff
moglichst mundgerecht und uUbersichtlich dargeboten, selbst
Romane werden mit Kurzkapiteln und zahllosen
Zwischenuberschriften haufig happchenweise verabreicht.

In diesem Umfeld bedeuten die zerhackten Titelzeilen
vielleicht: Halt! Hier musst ihr euch Muhe geben, hier gibt es
keine schnellfertigen Verbrauchstexte, sondern wahre, lohnende
Literatur, deren Sinn- oder Unsinnsgehalt man langsam
umkreisen muss. Ach, wenn es tatsachlich so ware, dann wollten
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wir ein paar Design-Marotten wohl gern ertragen.



