Sensation! Das Ruhrgebiet
heift wieder Ruhrgebiet
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OFE GRUMNE INDUSTRIEREGION

Ein Bildmotiv der neuen Ruhrgebiets-Kampagne: smarte
junge Frau mit Laptop auf alter Industrie-Lok. (Foto:
RVR)

Welch eine aufregende Mitteilung uns aus Essen bzw.
Gelsenkirchen ereilt! Das Ruhrgebiet darf wieder schlichtweg
Ruhrgebiet heiBen, wenn es um die Werbung fiir die Region geht.
Das Revier (friiher auch schon mal von iibereifrigen Kreisen
»Ruhrstadt” genannt) muss sich also nicht mehr zur ,Metropole
Ruhr” aufplustern und sich als Weltstadt gerieren.

Garrelt Duin, noch relativ neuer Regionaldirektor beim
Regionalverband Ruhr (RVR) und vormals NRW-Wirtschaftsminister
aus den Reihen der SPD, mochte das Metropolen-Gerede nicht
mehr so gern horen. Diese Regung 1lasst sich gut
nachvollziehen. Wie das selbsternannte Ruhrgebiets-
Zentralorgan, die ,Westdeutsche Allgemeine Zeitung" (WAZ),
gleichsam hochroten Kopfes berichtet, soll die Gegend kinftig
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mit dem Slogan ,Ruhrgebiet — Die grune Industrieregion”
beworben und vermarktet werden. Tja. Ob das (auf Neudeutsch)
ein ,Game Changer” sein wird?

Plakate und Schaukasten in mallgeblichen Stadten wie Berlin,
Frankfurt und Minchen sollen es den — womoglich ahnungslosen —
Bewohnerinnen und Bewohnern beibringen. Laut RVR finden die
Auswarts-Auftritte in ,Out-of-Home-Flachen” statt. Man 1ist
eben nicht nur heimatverbunden, sondern auch weltlaufig. Und
naturlich total digital: Die frohe Botschaft soll in allen
wesentlichen sozialen Netzwerken verbreitet werden. Alles
andere ware ja auch fahrlassig. Ohne TikTok und Konsorten geht
bekanntlich nicht mehr viel.

Das Kampagnen-Motto borgt man sich derweil bei Herbert
Gronemeyer, dessen altes, leicht angegrautes Bochumer Revier-
Image sie hierzulande einfach nicht ruhen lassen wollen,
obwohl er langst nicht mehr im ,Pott“ lebt. ,Bleibt alles
anders” hiel8 1998 eines seiner Studioalben, ,Hier bleibt alles
anders” paradoxt der RVR nun geflissentlich hinterdrein. RVR-
Chef Garrelt Duin vergall bei der Kampagnen-Prasentation in
Gelsenkirchen nicht zu erwahnen, dass Gronemeyer die Anleihe
gebilligt habe; keine Selbstverstandlichkeit, hat ,Herbie”
doch jlungst dem grunen Vizekanzler und Kanzlerkandidaten
Robert Habeck untersagt, seinen Song ,Zeit, dass sich was
dreht” zitierend zu verwenden — und sei’s auch nur leise
gesummt. Auch der CDU wurde keine Song-Erlaubnis zuteil.

Wie ublich, haben fiur die neue Kampagne wieder etliche Kopfe
geraucht, gewiss nicht unentgeltlich. Wie ebenfalls ublich,
wurde das Resultat nicht im Revier selbst ausgebritet, sondern
bei der Agentur Scholz & Friends in Hamburg. Jetzt aber bitte
keine miuden Querverweis-Scherze mit dem Namen Scholz! Oder mit
friends und Hamburg. Am besten mal gar keine Scherze, woll?!



